Fuerza liguida:

la masculinidad y la identidad nacional en la cultura
del consumo de cerveza en los pubs australianos

Diane Kirkby*

E! consumo de cerveza llegd a identificarse con una creciente conciencia de iden-
tidad nacional, de lo que significaba ser tipicamente australiano, a fines del siglo XIX.
La Revista del cervecero australiano declaré que la cerveza era “la bebida nacional”,
“entranable para nuestro pueblo”. Los primeros colonos de Australia —convictos,
marineros y oficiales del ejército— habfan bebido vino fortificado o espirituoso (princi-
palmente ron) pero en el clima mds caliente de Australia no calmaban la sed. Las
ales frias, ligeras y refrescantes, eran mas adecuadas. Los bebedores querfan un trago
que durara mds que uno fuerte, sefialé la Revista del cervecero australiano. Por consigu-
iente, la cerveza reemplazé a las bebidas espirituosas y en el curso del siglo XIX se
convirtié en la bebida alcohdlica mas popular en Australia.

El grueso de la cerveza consumida en el periodo colonial se producia localmente
y era de sabor inferior. Pasé algtin tiempo para que se desarrollara una cerveza local
de buen sabor. El clima cilido fue primero una desventaja, ya que durante un tiempo
no se conseguian materias primas de buena calidad ni cerveceros expertos. Antes
de que se desarrollaran métodos cientificos, la produccién de cerveza no era confiable
y no se podia transportar la cerveza distancias largas. Entonces se empez6 a importar
lager de Alemania. Y los cerveceros australianos empezaron a experimentar. Las pri-
meras /agers locales se produjeron en la década de 1880, pero una década mds tarde
las ventas todavia eran mds bajas de lo esperado. Mientras que la cantidad de la
cerveza local producida en 1897 alcanz6 su maximo durante cinco afios, la cantidad

de lager que se producia se mantuvo en el minimo. El desarrollo de “una cerveza

*Traduccion del inglés de Marta Gegindez.
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verdaderamente australiana”, una /ager completamente adaptada a la demanda y
las condiciones locales, requeria ciertas condiciones.

Los cerveceros tuvieron que superar dificultades técnicas. El uso de la refrige-
racion fue significativo, pero la refrigeracién por si sola no bastaba. Sélo los cerve-
ceros mds importantes podian costear el equipo caro y la nueva tecnologia. Fue la
concentracion de la industria en los primeros afios del siglo XX lo que hizo la dife-
rencia. Ser una compaiiia grande les permitia a las cervecerfas mas importantes
enfrentar los costos de la transicion a la produccion de /Jager, y la venta de lager
contribuy6 a la mayor concentracion de la industria. Pero el producto australiano
despegd realmente y se convirtié en un “fendmeno nacional” cuando la Primera
Guerra Mundial impidi6 la importacién de la /ager alemana.

En el siglo XX, la popularidad de la cerveza se fortalecié en parte debido a la
calidad con que se habia desarrollado, y en parte porque el pub en el cual se con-
sumia habia desarrollado un lugar especial en la cultura australiana. Las leyes para
las licencias que habian provocado los primeros cierres de pubs en 1916 también
habian creado una cultura de la bebida en la que el consumo de cerveza, los pubs
y la identidad nacional se mezclaron en una representacion de la masculinidad.

Un gusto por la cerveza fria de tipo /ager era apropiado en el clima australiano
y el desarrollo de una cerveza distintiva se volvid caracteristicamente australiano.
Para mediados del siglo XX, los patrones de los bares ptiblicos y hoteles australia-
nos proclamaron a esta cerveza, totalmente adaptada a los gustos y las exigencias
locales, “la mejor cerveza del mundo”. Pero, como ha sefialado la historiadora Eli-
zabeth Malcolm, “los patrones de bebida son casi tan caracteristicos de una nacion
como su lengua”. En Australia adoptaron la forma del bar publico.

El pub australiano habfa desarrollado un caricter diferente del de las cervece-
rias y tabernas de Inglaterra y Europa. Las leyes coloniales australianas para las li-
cencias exigian que los hoteles proporcionaran alimentos y hospedaje a los viajeros
junto con la venta de alcohol, y esta doble funcién hizo del pub australiano una
institucion distintiva. Para principios del siglo XX muchos eran propiedad de las
principales cervecerfas y se manejaban como establecimientos relacionados, y
vendian la cerveza de esa cervecerfa en particular como su producto principal. En
el bar, los bebedores que presumian de la fuerza y la calidad de su cerveza tam-
bién le hacfan publicidad a la cerveceria.
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En el periodo entre el final de la Primera Guerra Mundial y el principio de la
Segunda, esos pubs, especialmente los de los suburbios de las principales ciu-
dades, perdieron gran parte de su propésito como proveedores de alojamiento
para los viajeros y se dedicaron mayoritariamente a la bebida. Para la década de
1960, los pubs eran “el centro de la vida australiana”, sitios de estridente camara-
derfa entre los hombres, que se paraban unos junto a otros en el bar, compartiendo
bromas, risa y “cerveza, sobre todo cerveza”. Para entonces beber cerveza era
como una religion en Australia, de acuerdo con un autor, y estaba envuelto en mi-
tos acerca de la cantidad que se consumia y su fuerza alcohdlica. Los australianos
crefan que su cerveza era la mas fuerte del mundo. Aunque la cerveza en si era
una bebida de menor contenido alcohdlico que las espirituosas o el vino consumi-
dos en grandes cantidades en otros paises, los clientes de los pubs pensaban que
la cerveza australiana tenfa mayor contenido alcohdlico que otras cervezas pro-
ducidas en el Reino Unido o en Estados Unidos. Se la asociaba consecuentemen-
te con la masculinidad: “se producia para verdaderos hombres de pelo en pecho”.
Esta vision de la virilidad de la cerveza se transmitié muy graficamente en la cam-
pafia publicitaria de la década de 1930 de la Victorian Brewery de Melbourne,
que promovi6 su Bitter Ale como “fuerza liquida”.

Los australianos crefan también que bebian més cerveza que nadie en el mun-
do. Sin embargo, éste era otro mito. Los indices de consumo han fluctuado histéri-
camente con los ciclos econémicos. En periodos de prosperidad, los indices de
consumo alcanzaron su cima, y en periodos de contraccion econémica llegaron a
su punto inferior. Mientras que esto también ha sido cierto para otros paises, la ex-
periencia australiana ha sido “excepcional”, tanto en “la magnitud de los cambios
como en su duracién”. Los bebedores australianos respondieron al auge y a la cai-
da con mds volatilidad en comparacion con otras naciones. Esto se conoci6 incluso
en la década de 1960, cuando la mitologia acerca del consumo de cerveza austra-
liano estaba en su punto mas alto. Mientras que el consumo de cerveza y los arres-
tos por embriaguez eran muy elevados, los australianos, comparativamente, no
estaban —como pensaban- entre los bebedores mas abundantes del mundo.

Pero esa creencia de que los australianos bebian mds cerveza que todos los
demads hizo del consumo de cerveza un acto patridtico, identificaba el consumo de
cerveza con ser australiano. Esto dificultaba no acceder a reunirse con otros hom-
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bres en el pub y también ayudaba a definir quién era australiano. De acuerdo con
esto, a ciertos grupos se les negaba el acceso al bar piblico donde tenia lugar dicho
consumo. En ese tiempo, las leyes de licencia de alcohol hacfan ilegal que los
aborigenes bebieran alcohol alguno, de modo que no pudieran unirse a la camara-
derfa de la taberna a menos que tuvieran un certificado de ciudadania que reco-
nociera que ya no vivian en comunidades aborigenes. [.os inmigrantes recién
llegados del sur de Europa preferian beber vino o café en cafés, pero se esperaba
que se reunieran con otros hombres en el bar para demostrar que se habian con-
vertido en “australianos nuevos”. A las mujeres se les permitia beber en ciertas
areas del pub; en algunos estados se debia a provisiones de las leyes de licencias,
y en otros era una costumbre fuertemente vigilada por los propietarios de hoteles.

Los bares australianos se componian de dreas especificas para beber: el salon
que proporcionaba sillones comodos y servia alimentos para grupos tanto de hom-
bres como de mujeres; el salon para damas que generalmente era muy pequefio
y exclusivamente para mujeres; el salén interior, donde habia bancos y los precios
eran mds altos —“los bebedores de whisky se encontraban principalmente en los
salones interiores”. Finalmente, lo mds importante era el bar ptblico, abierto a la
calle; se bebia de pie, y su clientela era casi exclusivamente de hombres “que
hablan y fuman mientras beben cerveza y el volumen del sonido va en aumento,
con mds y mis gente que habla y menos que escucha”. Ahi, beber cerveza era la
norma, y a las mujeres se les prohibia entrar. En las décadas de 1950 y 60, esos
bares publicos estaban en general extremadamente llenos. Australia era una socie-
dad cada vez mds préspera que estaba dejando atrds sus origenes de trabajadores
rurales. Los rituales de bebida australianos en el bar publico del pub/hotel local los
identificaba con los valores culturales australianos de ausencia de clases y una
forma de vinculo masculino llamado mateship, una camaraderia como modo de
conducta de los hombres australianos que concedia gran importancia a la amistad,
la igualdad y la solidaridad, y que tuvo sus origenes en el siglo XIX.

Los australianos crefan, antes de fines del siglo XIX, que esto era “un paraiso
del trabajador”. Los salarios eran mds altos que en Gran Bretafa y las organizacio-
nes laborales més fuertes. Adicionalmente, habia un brazo politico del movimien-
to laborista con la formacién del Partido Laborista australiano. Para mediados del
siglo, los historiadores estaban empezando a escribir acerca de esta historia. Un
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importante colaborador de la creencia de que los australianos eran una nacion de
bebedores fuertes que amaban el igualitarismo y el mateship fue el historiador
Russel Ward, quien publicé en 1958 The Australian Legend (1.a leyenda australia-
na), un recuento histérico del desarrollo del cardcter nacional. La tesis de Ward era
que la historia de convictos que tenia Australia y las condiciones materiales de
vida y trabajo en el monte australiano evocaban particularmente las caracteristicas
australianas en los trabajadores pastoriles que “se diseminé por 6smosis” a los
pueblos y ciudades, y fueron adoptados por poetas y escritores como el e#os nacio-
nal. Los recuentos contemporaneos de principios y mediados del siglo XIX suge-
rian, decfa Ward, que “ningiin pueblo en la faz de la tierra habia absorbido jamas
tanto alcohol por cabeza de poblacién”.

Algunos historiadores subsiguientes han considerado que esto es un error.
Mientras que ha habido momentos en que los australianos han bebido mas en
comparacién con otros paises, hay mas momentos en los que bebieron menos. Lo
que era caracteristico del consumo alcohdlico colonial fueron las borracheras a
las que se entregaban los pastores y demds trabajadores rurales cuando finalmente
llegaban a un pub. Como sefialé el novelista ingles Anthony Trollope, de visita en
el pais a fines del siglo XIX, mientras que la embriaguez era la gran falla de los co-
lonos, “aun asi son sobrios hasta maravillar... trabajan durante meses sin tocar el
alcohol, pero su abstinencia misma crea un deseo, un ansia que, cuando se satisfa-
ce, no se satisfard con menos de un exceso brutal”.

Los trabajadores rurales en el siglo XIX trabajaban durante largos periodos de
tiempo a grandes distancias de un pxb. Por lo tanto, cuando llegaban al pueblo
con el cheque de su paga se emborrachaban, prictica que ciertamente conducia
a una embriaguez muy visible. Esto no aparecia estadisticamente como un alto
nivel anual de consumo de bebidas, debido a la poca frecuencia de las borra-
cheras. No obstante, la mayoria de los australianos no vivian en el monte. Para
mediados del siglo XIX, casi la mitad de la poblacién vivia en centros urbanos, ge-
neralmente en ciudades importantes cercanas a la costa, proporcion que aumen-
t6 a medida que el siglo avanzaba. Era probable que los patrones de consumo de
alcohol urbanos se hubieran conformado por otros factores.

Este patron de consumo de alcohol australiano parece notablemente similar al
descrito respecto al primer periodo nacional de EUA, donde, “el consumo de alcohol
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hasta la intoxicacion... prevalecia siempre que se reunfan grupos de americanos”
y “practicamente cualquier reunién de tres hombres o mas representaba una ocasion
para beber vastas cantidades de licor, hasta que los mds prudentes se iban tam-
baleando hasta casa, mientras que los restantes discutian, se peleaban o pasaban a
mejor vida”. Nuevamente, de manera similar a Australia, el igualitarismo era una
dimension importante de esta primera cultura del consumo de alcohol. Segiin lo
explica Rorabaugh, “todos los hombres son iguales frente a la botella, y a ningin
hombre le estaba permitido negarse a beber”. Hacerlo se interpretaba como una
“prueba de que el que se abstenia se crefa mejor que otras personas. Negarse a beber
producia ‘una seria ofensa’ puesto que sugeria falta de respeto y amistad”. Marcus
Clarke dirigi6 la atencién al igualitarismo del consumo de alcohol australiano; al re-
ferirse a “la notable prevalencia de la intoxicacion habitual entre todas las clases”
y a la vida en las colonias australianas dijo que “ningtin hombre puede esperar tener
éxito en los negocios, la profesion o la sociedad a menos que esté preparado para
correr el riesgo de morir en un asilo para ebrios”. En la Australia de la posguerra
corresponder a una invitaciéon o “shout”, pero negarse a beber juntos, era “el peor
insulto que se le podia hacer a un hombre. Quiere decir que uno piensa que no es
lo suficientemente bueno como para beber con é1”.

En la década de 1960, el libro de Ward vy la idea de la “leyenda australiana”
atrajeron la imaginacién publica. Le dio autoridad histérica al comportamiento en
los pubs. A mediados del siglo XX, el consumo de alcohol entre pares sociales era
el modo como se definfa y se representaba la australianidad. En efecto, habfa una
clara expectativa de que al beber con amigos se reforzaban los valores australianos,
y una actitud defensiva al mantener la igualdad social frente a la evidencia absolu-
ta de lo contrario. A pesar de la existencia de escuelas privadas privilegiadas que
fomentaban valores elitistas, y de la evidencia demostrada de altos niveles de po-
breza en el perimetro interior de las ciudades en las dreas metropolitanas, no se
permitia la desigualdad social, aunque invariablemente se manifestaba en las
précticas de consumo de alcohol de Australia, en el bar publico del hotel local.
Por otra parte, las diferencias de género eran manifiestas y deliberadas.

La segregacién sexista estaba en la médula de la cultura del consumo de
alcohol del siglo XX. Beber en el bar publico era un rito de masculinidad del que
se excluia a las mujeres. Cuando una mesera de Sydney declaré en su autobio-
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grafia que su primer trabajo detrds de la barra en 1924 fue también la primera vez
en su vida que habia entrado en el bar de un hotel, sefialaba que “ninguna mujer
que valorara su reputacion habria ido a un bar piblico”.

En el periodo colonial, el consumo de alcohol no habia estado tan segregado.
“Todo el mundo ‘bebe’: hombres, mujeres y nifios”, dijo el escritor Marcus Clarke
de sus compaiieros colonos. Las autoridades y los visitantes incluian a las mujeres
en sus quejas acerca de la embriaguez, y el enjuiciamiento de las mujeres también
aparecia en las estadisticas. Las mujeres bebedoras representaban, sin embargo, una
minoria en una poblacién desproporcionadamente masculina. Un estimado burdo
situaba el nimero de mujeres bebedoras en Victoria en 30 mil comparado con 240
mil hombres. A fines del siglo XIX, a medida que las mujeres tenfan mayor acceso
a empleos pagados fuera del servicio doméstico y trabajaban en fabricas donde tam-
bién trabajaban hombres, el nimero de mujeres que deseaban beber en lugares
publicos también parecid incrementarse, aunque el nimero de mujeres enjuiciadas
por embriaguez disminuyd. Pero para principios del siglo XX el hecho de que las
mujeres bebieran en lugares puiblicos se habfa vuelto menos aceptable. El resultado
fue el establecimiento de dreas para beber segregadas para los diferentes sexos.

De esta manera, se excluy6 a las mujeres del igualitarismo y del mateship, la
identificacién de la australianidad que el consumo de alcohol en los bares ptiblicos
cred. Que el consumo de cerveza se equiparaba con la masculinidad era una pa-
radoja, dada la bien documentada historia de las mujeres inglesas como fabrican-
tes de cerveza y vendedoras de a/e desde tiempos medievales a la fecha. Esta
tradicién continué en la Australia colonial y a través del siglo XX, puesto que un
gran nimero de mujeres dirigian, manejaban y con frecuencia poseian su propio
pub, o trabajaban durante horas detrds de la barra. Era bien sabido que las mujeres
disfrutaban bebiendo cerveza. En otros tiempos, las canciones que se cantaban
en las cervecerfas y tabernas del primer periodo moderno “celebraban a la mujer
que bebia, porque en la cultura de la cerveceria inglesa las mujeres tenian un lu-
gar junto a los hombres”.

La cultura desarrollada en Australia, que alentaba una creencia de que la ma-
yoria de los pubs “no eran un lugar para mujeres”, era una negacion de un hecho
muy significativo de la historia del pub australiano: mientras se evitaba que las
mujeres bebieran en un bar publico, siempre habfan estado presentes en ellos
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como trabajadoras. Los hoteles eran los principales empleadores de trabajo feme-
nino en la Australia colonial, tanto como personal doméstico de limpieza y cocina
como de personal de bar. Esta tendencia continué en el siglo XX a medida que
las mujeres obtuvieron licencias o trabajaban por salarios detrds de la barra.

En efecto, la “mesera” era tan importante en el tipo nacional como el “campe-
sino” de la historia de Russel Ward. Cuando los politicos aprobaron las leyes de
licencias, lo hicieron con la expectativa de que una mujer pudiera proveer el tra-
bajo doméstico en el hotel, porque “Cualquiera que viva en un hotel debe saber
que ningtn establecimiento con licencia puede conducirse adecuadamente a menos
de que haya una buena mujer en é1”. Las leyes de licencias y las cortes de licencias
a mediados del siglo XX les preguntaban por rutina tanto a los esposos como a las
esposas acerca de los servicios y el alojamiento que ofrecerian antes de que la corte
otorgara una licencia. La licencia se otorgaba frecuentemente entonces a la pareja
porque el solicitante “podia probar que su esposa o ama de llaves o encargada del
mantenimiento era capaz de cumplir el papel que se le habia asignado”.

Asi, las leyes de licencias que exigian que los hoteles proveyeran alojamiento
y alimentos, y no solamente vendieran licor, llevaron a las mujeres al giro en nd-
meros considerables a medida que aprovecharon las disposiciones legales para
ocuparse de su propio bienestar econémico. Este fue el caso particularmente de
los estados donde las leyes de licencias eran mas liberales con respecto a las mu-
jeres. Los pubs eran importantes para las mujeres casadas como sus lugares de tra-
bajo, asi como de sus residencias domésticas, donde podian criar a sus hijos y
trabajar junto a sus maridos o en ausencia de ellos. Dirigir un pub era con frecuen-
cia un asunto familiar, una sociedad entre maridos y mujeres, con hijos ¢ hijas que
aprendian el giro y subsiguientemente continuaban en su propia casa.

Las mujeres también bebian en pubs, y lo hacian cada vez més en la década de
1960, en tabernas al aire libre o en salones. LLos pubs eran sitios de reunién o un lu-
gar para descansar y refrescarse durante un largo dia de compras en la ciudad. Las
mujeres bebian, ya fuera con otras mujeres, o con novios y esposos en los salones
mixtos y pubs al aire libre suburbanos o campestres, o entre sus amigas en las dreas
reservadas para mujeres en el “salén para sefioras”. A los hombres no se les per-
mitia entrar en ellos, de igual modo que a las mujeres no se les permitia hacerlo
en el espacio masculino del bar piblico. De manera similar, en las reuniones so-
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ciales era probable que las mujeres bebieran juntas mientras que los hombres se
reunian alrededor del barril de cerveza.

Algunos anuncios de cerveza reconocian el placer de las mujeres al beber cer-
veza y se dirigian a ellas. Desde los primeros tiempos, la cerveza siempre se habia
bebido en el hogar, donde las mujeres la hacian, y formaba parte de la dieta hoga-
refa. Hay anuncios de los afios 1930 de cerveza embotellada que reflejan esa con-
tinuidad histérica del lugar de la mujer en relacién con la cerveza y en proporcio-
ndrsela a los miembros de la familia. Las botellas eran grandes, contenian
suficiente cerveza para compartirla, necesario una vez que se abria porque la cer-
veza no se conservaria. A las mujeres se las representaba en esa capacidad de com-
partir un trago con amigos y maridos. Ese enfoque hacia las mujeres cambi6 en la
década de 1960.

La tecnologia y la mercadotecnia de la cerveza enlatada o en minilatas (llama-
das stubbies) significaba que la publicidad empezé a dirigirse a los hombres jovenes
como consumidores. L.a masculinidad de beber cerveza llegé a asociarse con la
portabilidad de la botella en envases individualizados que podian llevarse en hie-
leras o enfriadores a la playa o a eventos deportivos. En la medida en que los hom-
bres eran el objetivo de ese mercado, la imagen de las mujeres en los anuncios
cambi6 a la de que una compaiiera sexual no es igual a un camarada para beber.
El arreglo espacial de la cultura del pub australiano y los hdbitos de beber conti-
nuaron entonces fuera del bar publico, incluso al ser reformadas las leyes de licen-
cias para permitir el consumo de bebidas mixto. L.as nuevas libertades de las
mujeres con respecto a una independencia econémica y movilidad mayores no se

reflejaban en la cultura del consumo de cerveza del bar publico.
LA CAMPANA POR EL DERECHO A BEBER

De 1963 en adelante, las mujeres empezaron a afirmar su derecho a ser incluidas
en esa cultura bebiendo junto a los hombres en los bares ptblicos. No fue sor-
prendente que las mujeres que iniciaron las protestas fueran profesionistas de cla-
se media —periodistas, académicas y estudiantes universitarias— que trabajaban
junto a los hombres pero no podian reunirse con sus colegas en el bar para tomar
un trago después de las horas de trabajo o las conferencias.
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En la década de 1960, el mercado de la bebida en Australia empez6 a cambiar
amedida que los “baby boomers” de la posguerra alcanzaron la mayoria de edad.
Para fines de la década, “los alegres sesenta”, la cultura de la juventud, una cre-
ciente demanda de vino y actitudes mas sofisticadas como resultado de los viajes
al extranjero desafiaron conjuntamente la cultura tradicional del consumo de al-
cohol del pub australiano que se habia construido en torno a la cerveza. En ese
clima, las mujeres exigian que se les sirviera en calidad de clientes.

La primera sefial de cambio llegé cuando cerca de 200 mujeres que querian
asistir una exposicion de arte en un pub no fueron admitidas por el concesiona-
rio del establecimiento, quien pensé que serfa una infraccion, de acuerdo con la
Ley de Licores de Queensland, que las mujeres entraran al bar privado donde se
encontraban las pinturas. El presidente de la Comision de Licencias seiialé que
no se incurria en infraccién simplemente porque una mujer entrara a un bar. “Ese
aspecto no se habia considerado porque se habia sentido que no habia razén para
que entraran al bar las mujeres si no se les podia servir licor.” Esto tuvo su conti-
nuacién dos afios mds tarde cuando unas académicas, identificadas en la prensa
como “dos mujeres casadas... y madre de dos hijos cada una”, pusieron a prueba
esa opini6n al entrar en un bar publico de un hotel de un suburbio de Brisbane,
y ordenar una limonada. Inmediatamente, alguien llamé a la policia. Cuando les
negaron la limonada, las mujeres sacaron una gruesa cadena para perros y se enca-
denaron a la barra del mostrador. Varios hombres les invitaron una cerveza, sus
esposos distribuyeron panfletos que instaban a que se les permitiera a las mujeres
beber en bares, y la policia anoté sus nombres, sefialaron que la Ley de Licencias
establecia claramente que no se permitia la entrada a mujeres en un bar ptblico
y después se retiraron discretamente para evitar una escena.

El episodio fue menor, de baja nota, pero extremadamente significativo en su
oportunidad y propésito y logré cobertura medidtica. La protesta se habia desarro-
llado porque una diputacion de mujeres que se entrevistd con el ministro compe-
tente no lo habfa persuadido de modificar la Ley de Licencias para permitir la
entrada de mujeres a los bares publicos. La accién piblica obtuvo resultados. Los
cuarenta hombres 0 mds que estuvieron presentes en el bar admiraron la postura
de las mujeres; “los hombres las vitorearon cuando entraron; se ofrecieron para
invitarles tragos y chismearon con ellas ‘de hombre a hombre’ mientras bebian
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un tarro de cerveza”. Consecuentemente, las mujeres alegaron que habia sido
“una gran victoria para los derechos de las mujeres”.

La discusion se traté de la igualdad de género cuando las periodistas asumie-
ron la causa. Mujeres que, “simplemente porque son mujeres... perciben meno-
res salarios que los hombres” y a las que, sin embargo, se les exige beber sélo en
salones para sefioras donde se les cobran mds caras las bebidas. L.os hombres, por
otra parte, no solo obtenian mds baratas las bebidas sino que las condiciones de los
salones interiores donde bebian eran muy superiores. No obstante, las barreras se
estaban derrumbando.

Sin embargo, la oposicion que enfrentaron otras mujeres fue una medida de la
inversién emocional en la cultura de segregacion de género del consumo de cer-
veza que una periodista identificé como “religiosa”. Al principio, las protestas
eran lo suficientemente pacificas y mas bien de baja nota, pero para 1970, cuando
el Movimiento de Liberacion de las Mujeres estaba en marcha, se habian vuelto
muy desagradables. En una manifestacion en Melbourne, unas treinta o cuarenta
mujeres bloquearon el bar puiblico de una taberna en Carlton del Norte al
negirseles el servicio que habian solicitado. Entonces se tomaron del brazo e im-
pidieron que se les diera ningtin servicio a los clientes hombres. Se armé una pe-
lea, al menos una de las mujeres resultd herida, aparentemente “con cortaduras,
golpeada a puntapiés” y sacada a la calle; las mujeres se sentaron en circulo en el
piso cantando canciones de liberaciéon femenina hasta que vino la policia y las
saco fisicamente —“las arrastraron de las piernas”—, reportd la prensa. A 12 de las
mujeres se les levantaron cargos por conducta ofensiva posteriormente.

La prensa de liberacion femenina dio un recuento més grafico de la violencia.
Los clientes “empezaron a insultarnos, a agredirnos llaméndonos espias, empujin-
donos, pellizcindonos los senos, tirando a una muchacha al piso de un golpe y
patedndola en el estémago, rompiendo un taco de billar en la cabeza de otra mu-
chacha”. Cuando llegé la policia, las mujeres se juntaron y se agarraron feroz-
mente unas de otras y de la barra, resistiéndose a todos los esfuerzos de arrastrarlas
a la calle, “enojadas y determinadas a reafirmar sus derechos”. Sélo arrestando a
las mujeres pudo la policia dispersar la manifestacién.

Obviamente, el consumo de cerveza en pubs tenia un fuerte simbolismo poli-
tico. Llas mujeres equiparaban el trato que recibian como clientas con la negacién
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de sus derechos de igualdad. Las consecuencias no eran insignificantes cuando
el “orgullo nacional” significaba consumir cerveza y la sociabilidad del p#b era un
coto por completo masculino.

Hasta cierto punto, los pubs australianos estaban siguiendo las tradiciones
de las cervecerfas inglesas, pero de otras maneras eran distintas. L segregacion de
género alenté un mayor consumo de cerveza puesto que beber en el bar ptblico
se convirtié en una ocasién exclusivamente para hombres de “invitar” a los com-
pafieros a otra ronda; no podia distinguirse de una competencia para ver quién
podria beber mas y mantenerse en pie mds tiempo. Beber “les permitia a los hom-
bres”, alegaba otro escritor, “disfrutar del ritual del mateship, que ha sido uno de
los motivos persistentes en la historia australiana”. No fue sino hasta la década
de 1970 que el lado mas oscuro y sordido de ese mateship empezd a explorarse.
Elmateship es claramente “una nocién severamente restringida en su cobertura”,
dijo el profesor de sociologia Sol Encel en 1971: “No es aplicable a los aborigenes,
a los inmigrantes no europeos ni a las mujeres”.

No obstante, Australia estaba sufriendo un cambio, puesto que el impacto de
la inmigracion de Europa afectd la cultura de la comida y la bebida. Los restauran-
tes con licencia y las tiendas de abarrotes estaban sacando de los hoteles la cos-
tumbre del licor. Las parejas cenaban fuera y querian beber juntos en niimeros
mucho mayores que antes. [.o mds importante, quizds, mds que convertir a los
inmigrantes al consumo de cerveza, fue que los australianos recién llegados del
este y del sur de Europa estaban ensefiando a los australianos, gradual e imper-
ceptiblemente, cémo beber y disfrutar el vino.

Sin embargo, incluso en la década de 1990, algunos anuncios de cerveza apo-
yaban la religiosa trinidad de la masculinidad, el nacionalismo y la cerveza. Los
anunciantes “parecen extrafiamente desfasados con lo que estd sucediendo en la
sociedad australiana, y obstinadamente nostalgicos”, escribié un critico de los
medios. Estaba lleno de “imaginario machista retrégrado, claramente carente de
ironfa o incapaz de no tomarse en serio”. LL.os anunciantes parecian determinados,
decia, a “eludir lo que todos saben”, y eso era que “el consumo de cerveza tras-
ciende el género, la clase y la cultura”. Los anunciantes parecian incapaces de
representar el consumo de cerveza de otra manera que no fuera en términos na-
cionalistas, un nacionalismo que era simultineamente especifico de género y “con
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frecuencia rural y bobalicén”. Aunque el historiador econémico Tony Dingle
demostrd hace mucho tiempo que los australianos han bebido siempre més té que
cerveza, la idea de ser “una nacién de borrachos” que aman su cerveza ha sido
dificil de cambiar. Ser una nacién de bebedores no ha tenido precisamente el
mismo atractivo para la imaginacién nacional que lo que el antropélogo W.E.H.
Stanner alguna vez llamé “este continente muscular quemado por el sol”. @.
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